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Berentzen

KRAFTIGER SCHLUCK AUS DER ERGEBNISPULLE

Die Getrankegruppe aus dem Emsland hat das
schwierige Umfeld 2021 mit Bravour gemeis-
tert. GroBe Fortschritte wurden bei der Profita-
hilitét erzielt, zu denen vor allem die sogenann-
ten Fokusmarken beitrugen.

ie schon im Jahr zuvor, wurde fiir die

Lohnabfillung ein weiterer neuer Part-
ner gefunden. Uber die Tochtergesellschaft
Vivaris Getriinke GmbH & Co. KG wurde fiir
die Marke Mio Mio eine Lohnfiillkoopera-
tion mit der Staatlichen Mineralbrunnen AG,
Bad Briickenau, abgeschlossen. Damit ge-
winnt Berentzen ecinen weiteren Distribu-
tionsstandort fiir die Marke Mio Mio. Der
Partner in Bad Briickenau soll vor allem den
siidostlichen Bereich Deutschlands abde-
cken.

Distributionsaufbau fiir Mic Mio

Erst vor kurzem hatte Mio Mio zwei neue
Koffein-Getrinke am Markt eingefiihrt. Nun
verfligt das Unternehmen iiber zehn Sorten,
die alle bei der Mineralbrunnen Bad Briicke-
nau abgefiillt werden. Dieser neue Abschluss
dient dem Ziel, den Distributionsaufbau fiir
Mio Mio weiter veranzutreiben. Dabei ste-
hen sowohl Partnerschaften als auch die Stiir-
kung des eigenen Auflendienstes und ent-
sprechende  Marketingaktivititen auf der
Agenda.

Beendigung einer Lohnabfiillung

fiihrt zu Umsatzriickgang

Der anhaltende Lockdown zu Jahresbeginn
und dic wegen der Pandemie abermals zu-
nehmenden Einschrinkungen zum Jahres-
ende belasteten das Geschift. Trotz des
widrigen Umfelds wurde im Oktober 2021
die Ergebnisprognose erhéht. Der Umsatz
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Kennzahlen 2021 2020
Umsatz 146.1 Mio. 154.6 Mio.
EBIT 6.7 Mio. 5.2 Mio.
Jahresergebnis 3.7 Mio. 1.2 Mio.
Ergebnis je Aktie 0.39 013
EK-Quote 3M44% 325%
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ging allerdings abermals auf € 146.1 {154.6)
Mio. zuriick und ist auf die Beendigung
einer langjéhrigen Vereinbarung zur Abfiil-
lung von Produkten der Marke Pepsi im QI
2021 zuriickzufiihren. Bereinigt um diesen
Effekt hatte sich im vergangenen Jahr ein
leichtes Umsatzplus ergeben; denn in
den Vorjahren hatte der Auftrag fiir ein Um-
satzvolumen von ctwa € 12 Mio. gesorgt.
Beim Ergebnis wirkte sich der Wegfall kaumn
aus. Im Segment Spirituosen stellte sich
nur eine minimale Anderung ein; die Erlose
blicben mit € 92.7 (93) Mio. hinter dem
Vorjahr zuriick.

Erquickendes Markengeschéft

Wiihrend sich die Umsétze mit inléindischen
Markenspirituosen um 2.5 % erhdhten, san-
ken sic mit Markenspirituosen im Ausland
und mit Handelsmarken. Die ertragsstarken
Fokusmarken legten um 7 % zu, Das deutli-
che Umsatzminus von 22 % auf € 353
{45.3) Mio. im Segment Alkoholfreie Ge-
trinke basierte auf der Beendigung des
schon erwihnten Lohnfiillvertrags. Tm Mar-
kengeschift wurde ein Umsatzanstieg um
4.3 % verzeichnet, bei der Marke Mio Mio
sogar um 9 %. Im Bereich der Frischsaftsys-
teme legten die Umsitze um 2.6 % auf € 15.4
(15) Mio. zu. Wihrend das Geschift mit
Fruchtpressen um rund 10 % nachgab, ver-
zeichneten die Bereiche Friichte und Abfiill-
gebinde zum Teil zweistellige Zuwichse.
Angesichts des schwierigen Umfelds blieben
Investitionen in Frischsaftsysteme hiufig
aus. Die {ibrigen Segmente konnten die Um-
sitze auf € 2.7 (1.35) Mio. mehr als ver-
doppeln, vor allem auf Grund des Spiri-
tuosengeschifts der tiirkischen Konzern-
tochter.

Kurs am 24.03.2022:
€ 6.36 (Xetra), 710 H/5.64T

KGY 2021 16, 2022e 14, KBV 1.1 (12/21)
Borsenwert: € 54,7 Mio.
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Nach dem Ausverkauf am 07.03.2022 nimmt der
Kurs nun wieder die 200-Tage-Linie ins Visier.
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Geschart mit weniger Volumen, aber mit mehr
Prozenten beim Ergebnis.

Deutlicher Fortschritt in der Profitabilitat

Der Materialaufwand sank iiberproportional
auf € 78 (87.5) Mio. Trotz des Umsatzriick-
gangs kletterte der Rohertrag daher auf € 68.5
(67.1) Mio. Auch die Sonstigen beirieblichen
Ertrige fielen mit € 3.8 (3.1) Mio. hoher aus.
Neue Stellen und cine veréinderte Regelung
der Vorstandsvergiitung lieBen den Personal-
aufwand auf € 26.8 (25) Mio. ansteigen. Das
EBITDA legte auf € 15.4 (14.1) Mio. zu und
entsprach einer EBITDA-Marge von 10.5
(9.1) %. Trotz der deutlich hoheren Investitio-
nen gaben die Abschreibungen auf Vermd-
genswerte leicht auf € 8.6 (8.9) Mio. nach. Mit
eine Zuwachs um um 28.8 % auf € 6.7 (5.2)
Mio. legte das EBIT iiberproportional zu. Das
Finanz- und Beteiligungsergebnis verbesserte
sich geringfligig auf € -1.4 (-1.5) Mio. Unter
dem Strich verblieb ein Konzernergebnis von
€ 3.66 (1.23) Mio. bzw. € 0.39 (0.13) je Aktie
und erméglicht eine Anhebung der Dividende
auf € 0.22 (0.13) je Aktie. Fiir die beiden Jahre
vor der Pandemie waren jeweils € 0.28 je Ak-
tie pezahlt worden. Thorsten Renner

FAZIT: Die Berenizen-Gruppe AG schiug sich
im vergangenen Jahr in einem erneut schwierigen
Umfeld recht wacker. Trotz des Umsatzriickgangs
gelang eine Steigerung der Profitabilitat. Vor allem
die Fokusmarken und Mio Mio entwickelten sich
sehr erfreulich, und das soll auch so bleiben.
Fiir das Jahr 2022 erwartet der Vorstand einen
wieder auf € 154 bis 162 Mio. anziehenden Um-
satz. Um echtes Wachstum zu generieren, sind
weitere Investitionen in Personal und Vertrieb ge-
plant. Gleichzeitig wird mit deutlich anziehenden
Kosten gerechnet, so dass ein in stwa unverdnder-
tes Ergebnis erwartet wird. Erst mittelfristig ergibt
sich weiteres Potenzial. Angesichts der guten
Positionierung bleibt die Aktie eine gute Haltepo-
sition. TR




